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1. РАБОЧАЯ ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
1.1. Пояснительная записка 

- Миссия НОУ УНПК "МУК" – подготовка международно-признанных, 

свободно мыслящих специалистов, открытых для перемен, способных 

трансформировать знания в ценности на благо развития общества. 

 

- Аннотация учебной дисциплины. 

Социальная сфера является областью человеческих взаимоотношений, 

где формируются и совершенствуются особые технологии по 

удовлетворению человеческих потребностей. Декларация государством 

развития социальных приоритетов должна способствовать увеличению 

благосостояния каждого отдельного гражданина и всего общества в целом. В 

то же время социальная сфера уступает по значимости отраслям 

материального производства, что отрицательно сказывается на поисках 

новых путей управления данной отраслью. По этой и ряду других причин 

отечественная теория и практика уделяют недостаточное внимание 

социальному маркетингу. В связи с этим изучение дисциплины «Социальный 

маркетинг» становится стратегически важным элементом подготовки 

магистров в области социальной работы. 

Являясь одной основополагающей в комплексе дисциплин 

профессиональной подготовки магистрантов, дисциплина «Социальный 

маркетинг» формирует общий фундамент знаний, понимания и компетенций, 

необходимых для успешного освоения образовательной программы по 

направлению 580200 «Менеджмент».  

 

- Цель и задачи дисциплины  

Цель освоения дисциплины: Целью освоения дисциплины является 

формирование объема знаний, умений и навыков в области использования 

маркетинговых принципов и инструментов в принятии социальных решений 

и политики в НКО. 

 

Задачи дисциплины: 

- усвоение системного представления о роли маркетинга как управленческого 

процесса в решении проблем адаптации возможностей фирмы к 

быстроменяющимся требованиям и условиям внешнего рыночного 

окружения;  

- изучение логики разработки и структуры элементов социального 

маркетингового плана на корпоративном, дивизиональном и продуктовом 

уровнях; 

- умение формировать интегрированную маркетинговую стратегию, включая 

функциональные стратегии, социально-ответственный подход, внутренний 

маркетинг и стратегическое партнерство.; 


